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PROMOCION
INTERCOM - Sociedad Brasilefia de Estudios Interdisciplinarios de Comunicacién

AMIC - Asociacion Mexicana de Investigadores de Comunicacion. Universidad Auténoma
Juérez de Tabasco, México.

REALIZACION

ESPM - Escuela Superior de Propaganda y Marketing
INTERCOM - Sociedad Brasilefia de Estudios Interdisciplinarios de Comunicacién
Catedra Memorial da América Latina (UNESCO)

SEDE

ESPM — Escuela Superior de Propaganda y Marketing
Programa de Master en Comunicacién y Practicas de Consumo
Sao Paulo, SP - Brasil

LUGAR DE CELEBRACION

Memorial de América Latina

ESPM — Escuela Superior de Propaganda y Marketing
Sao Paulo, SP - Brasil

COORDINACION GENERAL

Prof2. Dra. Maria Aparecida Baccega (ESPM/ INTERCOM)
Prof. Dr. Rodrigo Gomez Garcia (UNAM/ AMIC)

COORDENACION LOCAL
Prof2. Dra. Gisela Castro (ESPM/ INTERCOM)
Prof2. Dra. Rose de Melo Rocha (ESPM/ INTERCOM)



OBJETIVOS

a) Reunir investigadores brasilefios y mexicanos con el fin de reflexionar y construir unas
bases de las relaciones comunicacién / culturas/ consumo para la accion en la sociedad.

b) Realizar andlisis comparativos sobre el contenido programatico de los medios de
comunicacion, discutiendo coémo se constituyen y operan en nuestras sociedades las
relaciones comunicacion/cultura; comunicacion/educaciéon; comunicacién/consumo;
diversidad/ unicidad; imagen/imaginario/ “realidad”; cultura hegemonica/culturas etc.

c¢) Discutir la constitucion del campo de la comunicacion y el papel de las diversas areas de
conocimiento en nuestras investigaciones.

d) Estimular el intercambio de produccion cientifica entre ambas comunidades académicas.

e) Favorecer propuestas de proyectos conjuntos (y, a ser posible, estudios comparados) entre
investigadores de ambos paises.

JUSTIFICACION DEL TEMA ESCOGIDO

Sea cual sea el concepto de globalizacion que se pretenda adoptar, todo el mundo tiene claro
que la realidad actual se encuentra atravesada por algunos vectores recurrentes: la presencia
de la tecnologia, que acelera el proceso de relaciones socio-politicas y econdémicas entre los
Estados del mundo, la manifestacion de los nuevos conceptos de tiempo y espacio, con
consecuencias que empiezan -pero no terminan- en el propio cambio de la nocién de
pertenencia; las “nuevas” identidades: plurales, segmentadas y transitorias, que sustentan el
nuevo sensorium que determina nuestra percepcion del mundo.

Esta complejidad que instaurada posee un fuerte elemento de cohesién: la comunicacion, de
la mas democratica (el aparato fonador) a la méas sofisticada (la cibercultura). Dialégica por
naturaleza, la comunicacion, que solo se establece entre personas que tienen cultura y
memoria comunes 0 virtualmente compartibles, es actualmente la gran responsable del
proceso de produccién, circulacion y consumo de bienes materiales y simbdlicos, cada vez
mas claramente convertidos en dos caras de la misma moneda.

Es la comunicaciéon quien narra la historia de lo cotidiano y lo pasado en una determinada
sociedad, sus procesos econdmicos y politicos, sefialando caminos (transitorios en muchas
ocasiones) y convirtiéndose en presencia obligada en todos los hechos y acontecimientos.

Esta conciencia de la importancia de la comunicacion se pone de relieve con la difusion de la
tecnologia. Aunque no todos tengan acceso a los avances tecnoldgicos, su presencia en
sectores de la sociedad es suficiente para hacerse notar, para hacer que toda la sociedad
participe de esa tecnologia. Aunque no sea directamente desde su residencia, los sujetos
interactian con la tecnologia, por ejemplo, a través de la red bancaria (aunque sea para
recibir la pensién de jubilacién). No es extrafio tener noticia de puestos de trabajo que han
sido eliminados por la informatizaciéon de diversos sectores de las empresas. Son diversos



entre nuestros autores los que ya destacan la fuerte presencia de la tecnologia formando el
llamado “ecosistema comunicativo”.

Conceptos que se difuminan, relaciones efimeras, consumo material y simbdlico
interactuando con esas identidades, cultura tejida por la comunicacion: el conocimiento de la
sociedad contemporanea pasa por las relaciones comunicacién/cultura.

La contemporaneidad, llamada Era del Consumo (entre otras muchas denominaciones), afiade
un elemento mas a este binomio: el consumo, constituidor de subjetividades y de identidades.
La interacciones de colaboracion, de negociacién, ratificacion o rectificaciéon de los valores
hegemonicos instalados en la conjugacién entre consumo y cultura, se constituyen en uno de
los grandes desafios para los estudios de la comunicacion.

Las relaciones comunicacion/consumo; material/simbdlico; diversidad/ unicidad; distincién/
democratizacién; imagen/ realidad son cuestiones relativas a la banalizacion de la sociedad
contempordnea y manifiestas en el campo formado en las interrelaciones entre
comunicacién/cultura/consumo. Las relaciones en esas interfaces sobrepasan los diferentes
campos del conocimiento, resultando su estudio multi y transdisciplinario. Su complejidad nos
lleva a la necesidad de buscar construir su campo semantico a partir de varias reflexiones
cientificas. Este es el objetivo fundamental del Coloquio.

DINAMICA DEL Il COLOQUIO BRASIL-MEXICO

a) El tema general del Coloquio — La comunicacion en las culturas globales y locales- sera
tratado en cada una de las actividades de este encuentro académico, ademas de ser el
tema de la conferencia de abertura.

b) Se formaran seis mesas tematicas, cada una de ellas con un coordinador, que tendra la
responsabilidad de hacer una reflexion critica de los trabajos presentados, asi como de
articular el debate entre los participantes y el publico.

c) Los trabajos presentados en esas sesiones tienen como objetico divulgar las diferentes
experiencias realizadas principalmente en los dos paises de los que trata el Coloquio.

d) Se busca discutir los marcos teéricos y metodoldgicos, asi como estudios de caso
concretos, incluyendo proyectos de investigacion comparada entre México y Brasil,
concluidos o en realizacion.

COMITE CIENTIFICO

Aimée Vega Montiel (UNAM/ AMIC)

Delia Crovi Druetta (UNAM/ AMIC)

José Carlos Lozano (ITESM/ AMIC)

José Marques de Melo (USP/ UNESP/ INTERCOM)
Gisela G. S. Castro (ESPM/ INTERCOM)



Maria Aparecida Baccega (ESPM/ USP/ INTERCOM)
Maria Immacolata Vassalo de Lopes (USP/ INTERCOM)
Margarida M. Kunsch (USP/ INTERCOM)

Raul Fuentes Navarro (ITESO/ AMIC)

Rodrigo Gémez Garcia (UAM/ AMIC)

Rose de Melo Rocha (ESPM/ INTERCOM)

Sonia Virginia Moreira (UERJ/INTERCOM)

ACTIVIDADES Y PROGRAMACION GENERAL

Miércoles, 1° de abril de 2009
Lugar: Memorial da América Latina

Mafiana

9 h — Presentacién de credenciales de los participantes
10 h — Apertura solemne

10h30 — Conferencia de apertura

Tarde — 14h a 18h
Inicio de las sesiones tematicas

Sesidn Temaética 1: Epistemologia, Teorias y Metodologias en Comunicacion

Se discutiran las teorias de la comunicacion y sus relaciones con el contexto socio-econémico-
politico de cada pais, asi como su importacion para la constitucion del campo de la
comunicacion, de la eleccion de su objeto y metodologias. También seran tratadas las
relaciones de la Comunicacién con las demas ciencias del campo vy la multi/ inter y
transdisciplinariedad necesarias para los estudios de comunicacion.

Sesion Tematica 2: NTIC y Educaciéon

En esta mesa se aborda la problematica y los distintos nuevos desarrollos que se presentan en
el uso de las TIC en la educacién. Reconocemos que se trata de un vinculo trasdisciplinario e
interdiscursivo, no obstante, es propdsito de este mesa, priorizar aquellos estudios
desarrollados desde la mirada de la comunicacién.

Jueves, 2 de abril de 2009

Lugar: Memorial de América Latina
Mafiana — 9h30 a 12h30

Sesion Temética 3: Politicas y Acciones de Comunicacion, Cultura y Consumo

Esta mesa tiene como centro las interrelaciones comunicacion/cultura, buscando hacer
patente el elitismo y el prejuicio como bases de las clasificaciones peyorativas de las culturas
populares y del gusto popular (telenovelas, Sabrina, Julia, etc.) También buscara presentar al



ciudadano de la polis en su plenitud, discutiendo la capacidad de todos de hacer politica y los
impedimentos sociales para su ejercicio. La discusion contempla ademas las mdltiples y
recientes interacciones entre comunicacion, consumo Yy accion politica, comprendida ésta en
sentido amplio.

Sesion Tematica 4: Estudios de Recepcién y Consumo

En esta mesa se discutiran cada uno de los dos ejes —produccién, distribucién, consumo
(recepcidn) — buscando, a partir de sus interacciones, conocer el papel de la comunicacion y
del consumo en la constitucién de los sentidos sociales y en la construccidn de las identidades.
También seran discutidas las relaciones comunicacién/recepcion/consumo en el contexto de la
“mercadorizacién” de la sociedad contemporanea.

Tarde — 14h a 18h

Sesi6on Tematica 5: Lenguajes y discursos

La discusion sobre los lenguajes de las diferentes plataformas mediaticas y su repercusion en
la dindmica de la construccién de los significados sociales, haciendo énfasis en esta disputa
por el significado, su modo de manifestarse en los diferentes géneros mediaticos. La
importancia del lenguaje mediatico en la ideologia de lo cotidiano, lugar de ratificacién o
rectificacion de los sistemas ideoldgicos constituidos, sera discutida como también el lenguaje
que el propio consumo construye y del que los media hacen uso.

Sesién Tematica 6: Comunicaioén y cibercultura

Esta mesa centrara el debate en la presencia de la tecnologia como fetiche, su “lugar” en la
contemporaneidad y en el disefio del capitalismo tardio. También se debatir4 sobre las formas
de exclusion/inclusion digitales, esta Ultima entendida como resultado de la formacién del
ciudadano, o sea, resultante de la inclusion critica de toda la sociedad en este ecosistema
comunicacional.

Viernes , 3 de abril de 2009
Lugar: ESPM

Mafiana — 10h a 18h
10h30- Conferencia Magna

12h30 - Almuerzo de confraternizacién

SOBRE INSCRIPCION Y PRESENTACION DE LOS TRABAJOS

1. Sobre la forma de inscripcion de los trabajos

a) Los textos completos deben enviarse hasta el 26 de enero de 2009, con la
referencia a la mesa en la que sera inscrito, a las direcciones electrénicas de los
coordinadores en el pais de origen de los proponentes:

Brasil — Prof2 Dr2. Maria Aparecida Baccega mbaccega@espm.br.




México — Profa. Dra. Aimée Vega Montiel aimeevegamx@yahoo.com.mx

b) El texto debera tener un maximo de 15 paginas (digitadas en Times New Roman
tamafio 12, espacio 1,2) y debe incluir un resumen de 10 lineas como maximo (Times
New Roman 11, espacio sencillo) y tres palabras clave, y en él deben constar: relato
del trabajo de investigacion, metodologia y conclusiones principales. Y tres palabras-
llave.

¢) Curriculum resumido del autor, con um méaximo de 10 lineas (o 700 caracteres con
espacios)

2. Calendario para aceptacion y evaluacion.
a) Periodo de inscripcién con trabajo completo:
Del 30 de octubre de 2008 al 26 de enero de 2009

b) Divulgacion de los textos seleccionados:
Hasta el 14 de febrero de 2009

¢) Confirmacion oficial de participacion por los seleccionados:
Hasta el 14 de marzo de 2009.



